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Hoe gebruiken we Facebook?

St t i hStrategisch
Als aanvullend kanaal voor interactie en dialoog onder Man tot Man (website & 
campagnes) & vergroten bekendheid merk Man tot Man

Doelstelling
•informatie halen: luisteren en interactie

t  d l k  d d i  •vergroten draagvlak voor gedragsadvies 
bij MSM 
•binden van MSM aan Man tot Man

  b  d  d l  •toetsen en bevragen van de doelgroep 

Hoe doen we dat?
•relevante informatie: nieuws, agenda, 
campagnes, 
• vragen: stellingen, poll’s, prikkelen
•humor, luchtig
•redacteurs uit doelgroep
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Resultaten

• veel bezoekers, veel bekeken
• binden lukt aardig: fans vertegenwoordigen grote waarde!
• beperkte participatie/dialoog

Ervaring

• groot bereik, steeds groter
• contact en directe feedback
• onderlinge verwijzingen, meer bereikg j g
• open pagina: terughoudendheid MSM
• vraagt voortdurend aandacht
• kost tijd en creativiteit!
• adverteren  toeleiding belangrijk• adverteren, toeleiding belangrijk
• FB preuts en veranderlijk
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Hoe verder?

•Naast de Man tot Man Facebookpagina online participatie 
op plekken waar doelgroep zich al bevindt (2012), vooral
jonge MSM

•Organisatorisch inregelen: onderdeel reguliere
werkzaamheden

•Toetsingscriteria, wanneer zijn we tevreden?

•Identiteit
S h  i  ( l  M M)- Schorer anoniem (als MtM)

- Schorer als persoon: deskundige (persoon)
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Facebook
middel tot interactie met doelgroep MSM?

Ja, maar wees realistisch!


